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Alles Wichtige
im Uberblick

Fiir den Bundestagswahlkampf haben wir einen eigenstandigen Look.
Dieser wird ausschlieflich fiir Grafiken, Aktionen und Werbemittel mit
Bezug zur Bundestagswahl genutzt.

Statements zur Lage deines Bundeslandes oder deiner Stadt sollten also
nach wie vor in unserem etablierten Corporate Design erstellt werden.
Informationen dazu findest du unter:
https://logogenerator.julis.de/Styleguide.pdf

Fir die Gestaltung des Bundestagswahlkampfes orientieren wir uns
grundsatzlich an unserem bestehenden Styleguide (Farben, Typografie,
Logo usw.), aber wir interpretieren einige Komponenten aus dem
Design neu. Damit bekommt unser Bundestagwahlkampf 2021 einen
sehr eigenen Stil — der Hero der Kampagne wird dabei der aufmerk-
samkeitsstarke und farbenfrohe Bildstil sein, kombiniert mit typo-
grafischer Klarheit.



https://logogenerator.julis.de/Styleguide.pdf

Baby, es wird bunt!
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zum Thema schleppender Bildungs-

politik und Digitalisierung...
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junge liberale & @jungeliberale - Apr 21

Gerade in der Pandemie brauchen politische Entscheidungen
Transparenz. Deshalb ist es gut, dass das Infektionsschutzgesetz im
Bundestag intensiv diskutiert wurde. Die Debatte hat die
Bundesregierung bereits zu Verbesserungen gezwungen, fiir uns ist das

nicht genug.
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junge liberale & @jungeliberale - Apr 20

Der Staat hat gerade in der aktuellen Krise Besseres zu tun, als
#Cannabis-Konsumenten zu verfolgen. Wir sagen daher: Gebt das Gras
frei! #420day
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Bildsprache - Farbe

Die Bildsprache fiir das Kampagnendesign wagt viel Farbe. Das gesamte Bild
wird in einen zweifarbigen Verlauf getaucht (alle Primarfarben sind kombinier-
bar) und vollflachig als Motiv eingesetzt. Ein herausgestelltes Detail wird in
der dritten Farbe eingefarbt. Die farbliche Komposition ist grundsatzlich frei
wadhlbar.




Bildsprache - 5 Schritte

Die Bildasthetik lasst sich in 5 einfachen Schritten erarbeiten ...

1. Passendes Motiv finden 2. Interessantes Detail 3. Hintergrundbild mit verti- 4. Detail mit der dritten Farbe 5. Falls nétig: Kontrast drauf —
freistellen kalem Verlauf Uberlagern einfarben fertig!

Ein ausfuhrliches Tutorial zur Bildbearbeitung ist als
Anhang in diesem Manual zu finden. Zusatzlich stellen wir
Euch eine Photoshop-Aktion zu Verfiigung, um den Prozess
Zu automatisieren:
https://cloud.julis.de/index.php/s/Fezp8QPqy5Cyfjb



https://cloud.julis.de/index.php/s/Fezp8QPqy5Cyfjb

Bildauswahl

Jedes Bild muss ein pragnantes Detail enthalten, das durch
die Highlight-Farbe hervorgehoben werden kann. Die Bilder
sollten ein breites Kontrastspektrum aufweisen — also ganz
helle (fast weiRe) bis sehr dunkle (fast tiefschwarze) Be-
reiche. So bekommen die Bilder plus Farbigkeit ihre be-
sondere Asthetik.




Farben

CYAN

CMYK 100/0/0/0
RGB 0/159/227
Hex #O09EE3

YELLOW
CMYK 0/0/100/0
RGB 255/237/0

Hex #FFEDOO

MAGENTA
CMYK 0/100/0/0
RGB 229/0/125
Hex #E5007D

WEISS

CMYK 0/100/0/0
RGB 229/0/125
Hex #E5007D

SCHWARZ

CMYK 0/0/0/100

RGB 0/0/0

Hex #000000 v



Typografie - Headlines

S FUR ALLE HEADLINES

MONTSERRAT BLACK ITALIC

Fiir die Kampagne bleiben wir auch der Schrift- 2 Der Neigungswinkel der Balken wird der Nei-
familie Montserrat treu, allerdings setzen gung der Typografie angepasst: 11,5 ° (statt
wir fiir die Headlines den Schnitt Montserrat 15°).

Black Italic ein - ausschliefllich in Versalien. < Die Balken sind immer weif3.

Die Headlines werden wie bisher auf ,,Balken - Die Farbe der Headline ist entweder magenta
platziert, damit sie auf den farbigen Bildern oder cyan (wobei die zweite Farbe als Akzent
lesbar sind und im Vordergrund stehen. genutzt werden kann).

Es gibt allerdings drei wichtige Unterschiede:



Headlines - der Balken

JosxH

JosxH

<~ 0,5xH

Fir das Verhaltnis zwischen Schrift-

grofle und der Grofle des Balkens
sind klare Proportionen definiert: Die
Schriftgrofie H definiert die MaRRe des
darunterliegenden Balkens rundum.

Fiir die Schriftgrofle gibt es keine ver-
bindliche Vorgabe, sie wird passend
zum Bild und Format gewahlt und
unterliegt dem Auge des Gestalters.



Headlines - Abstande Balken

DEN BALKEN |
ABSTAND HALTEN

Ein asthetisch wichtiges Detail: Im
Unterschied zur bestehenden Guide-
line wird zwischen jeder Zeile (= jedem
Balken) ein kleiner Zwischenraum
gelassen.

10,2xH

Damit wird die Headline luftiger und
weniger wuchtig. Auch hier ist die
Hohe H der Headline das MaR der
Dinge.



Typografie - FlieBtexte

Regular, Italic, Black

Auch die Merriweather wird als
Schrift fiir Flief3texte in der Kampagne
zum Einsatz kommen, bspw. in Flyern
oder diesem Manual.

Neben dem Schnitt Regular fiir lese-
freundliche Texte konnen die bei-
den Schnitte Italic und Black zur Aus-
zeichnung in den Texten benutzt
werden.



Das Logo (Name plus Signet) sollte platziert werden, wenn
das Format es zulasst und der Absender nicht aus dem
Medium oder Kontext heraus sowieso deutlich ist (z.B. auf
Social-Media-Kandlen). Auch der Kampagnenclaim sollte

dann dabeistehen.
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Absender - Logo oder Signet

Wenn der Absender klar ist, sollte das
Signet als Branding verwendet werden
- wo es moglich ist auch mit dem
Kampagnenclaim.

Das Logo bzw. das Signet wird in eine
der Ecken des Formates direkt auf
das Bild platziert. Ecke und Grofie
stehen dem Gestalter frei, die Kom-
position muss ausgewogen sein, das
Logo/Signet darf das Motiv nicht
dominieren. Zusdtzlich muss auf den
Kontrast bzw. die ,, Lesbarkeit® des
Logos/Signets geachtet werden.

Instagram-Post mit Signet +
Kampagnenclaim



Kampagnenclaim

Der Kampagnenclaim ZUKUNFT NUR MIT FREIHEIT steht Die Proportionen zum Logo bzw. Signet sind fest definiert.

beim Logo bzw. beim Signet - es sei denn, er wird bspw. In Kombination mit dem Logo steht der Claim immer unter
zur Headline in einem Motiv befordert. Er wird ausschlieR-  dem Logo. Steht der Claim zusammen mit dem Signet,
lich in der Montserrat Black Italic gesetzt. kann er links oder rechts positioniert werden, abhangig wo

beides im Motiv stehen soll.
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Der FDP-wihlen-|

..
- Als Call-fo-Action kann im Rahmen der Kampagne der
- ,,FDP—wéthen—Button“ als Storer eingesetzt werden.

" Der Button ist kon21p1ert um auf Bildern oder farbi-
gen Hmtergrunden zu (be )stehen und existiert in zwei

Farbgebungen. ' .




Typo und lllustration

Es gibt Themen, fur die findet sich kein passendes Bildmaterial oder Foto-
grafie ist nicht das geeignete Stilmittel. In diesen Fallen kann auf einfache
[lustrationen zurtickgegriffen werden — in der Kommunikation der JuLis

auch heute schon ein gewohnter Begleiter.

PARAGRAPH 219A
ENDLICH ABSCHAFFEN!

STRIKTES TREIBHAUSLIMIT
FUR GCLOBALEN

| KLIMASCHUTZ |
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Kopfe und Personlichkeiten

FURS PARLAMENT
JENS TEUTRINE L.\ 1

Um Personen und Personlichkeiten im Rahmen der
Kampagne visuell in Szene zu setzen, wird die Bildsprache
modifiziert. Die Person im Motiv wird freigestellt, aber
NICHT eingefdrbt, sondern in realen Farben abgebildet.

Gleichzeitig wird der Uberlagernde Verlauf im Hintergrund
dreifarbig (s.0.)
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01 - Detail freistellen

Wer Hilfe beim Benutzen der Tools braucht, kann
die Tool-Tipps aus Photoshop direkt benutzen
oder sollte Google und YouTube konsultieren.

Das Freistellen ist der grofte Arbeitsaufwand im
gesamten Prozess, alle weiteren Steps gehen dann
verhaltnismagig schnell. Die geforderte Detail-
genauigkeit des Freistellers hangt immer vom
Motiv und der Abbildungsgrofie des Mediums ab.
Ein Social Media Teaser kann weniger detailliert
bearbeitet werden als ein Grof3flachenplakat. Die
Arbeitsschritte:

1. Genaue Auswahl des Details im Bild erstellen
(in diesem Beispiel wurde zunachst das Objekt-
auswahlwerkzeug benutzt und die Auswahl
dann mit dem Polygon-Lasso und Schnellaus-
wahlwerkzeug weiter verfeinert)

2. Neue Ebene aus Auswahl durch Kopieren
erstellen (cmmd-J oder Mentii: Ebene > Neu >
Ebene durch Kopieren)

18



02 - Ausschnitt wahlen

Es ist es wichtig, vor der weiteren Bildbearbeitung
den finalen Ausschnitt eines Bildes zu kennen, der
spater dann auch zu sehen sein wird. Warum? Die
Bildasthetik funktioniert nicht, wenn der Verlauf
auBerhalb des Bildausschnittes beginnt und/oder

endet.

Nicht gut - im Ausschnitt ist Viel besser — der Verlauf ist
jetzt nur der rot-orangene voll zu sehen, von Magenta
Teil des Verlaufs zu sehen nach Gelb

19



Linear

1 100 - %
Umkehren Dither
B AnEbene ausrichten

Ausrichtung zuriicksetzen

Ebenen

¥ o an

g e

Fixieren: G - |

tormtrooper

¢ wverlautsfiiiung 1
L4200

o
t¥ Hintergrund

Vorgaben

~ b JuLis
Abbrechen

Faam =

Exportieren..

Abbrechen

Name: JULIs-Gradient_BTW2021_MG
Verlaufsart:

Glittung: 100 ~ %

Unterbrechungen

03 - Hintergrund einfarben

Zum Einfdrben des Hintergrundes sind alle
3 Farbkombinationen zuldssig: blau-gelb, blau-
rot, gelb-rot. Welche Farben im Verlauf sind und
welche Farbe oben bzw. unten beginnt, legt der
Gestalter fest. Die Arbeitsschritte:
1. Hintergrundebene auswahlen
2. Neue Fiillebene erstellen (Meni: Ebene > neue
Flllebene > Verlauf)
3. Verlauf einstellen: die Farben als RGB- oder
Hex-Wert einstellen, weitere Einstellungen
> siehe Screenshots
4. Mischmodus der Ebene einstellen: Farbe
(zu finden im Dialog-Fenster , Ebenen“
ODER unter Menii: Ebene > Ebenenstil >
Fulloptionen)
Die Verlaufe mit den richtigen Farbwerten kénnen als Farb-

bibliothek aus der Cloud heruntergeladen werden:
https://cloud.julis.de/index.php/s/rtEcQ4ffdXawEnG

20
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04 - Detail einfarben

Schnittmaske aus vorheriger Ebene erstellen

[X]Ohne

Normal

v Deckkraft:

00 ~ %

Ebenen

- 3‘
Bl et

t3¢° Hintergrund

-

Farbwihler (Volltonfarbe)

OK

Abbrechen Abbrechen

Zu Farbfeldern hinzufugen
Farbbibliotheken

H: 198 ° 2 (61
S 100 % e 17
B: 89 % : -45
R 0
G: 158
Nur Webfarben anzeigen o b

# 00%ee3

Das Detail wird mit der dritten Farbe aus dem
JuLi-Design gefdrbt, die Arbeitsschritte:

Ebene mit freigestelltem Detail auswahlen

. Neue Fiillebene erstellen (Menii: Ebene > neue

Flllebene > Farbflache)
Ebene benennen + Farbwert einstellen

erstellen (alt-cmd-G ODER Menii: Ebene >
Schnittmaske erstellen ODER das Menii im
Dialogfenster benutzen)

. Mischmodus einstellen > Farbe

21



05 - Kontrast

Je nach Motiv muss jetzt noch der Kontrast

erhoht werden, die Arbeitsschritte:

1. Hintergrundebene duplizieren
(Menu: Ebene > Ebene duplizieren)

2. Ebene in der Ebenenreihenfolge ganz nach
oben bewegen

3. Ebene in ein Schwarzweif3-Bild umwandeln
(Ment: Bild > Korrekturen > Schwarzweiss)

4. Mischmodus einstellen > weiches Licht

- 5. Starke des Kontrasts nachregulieren tiber

E— Deckkraft der Ebene

Neue Ebene Farbwihler (Volltonfarbe)

cyan T

Schnittmaske aus vorheriger Ebene erstellen

Abbrechen Abbrechen

[X]Ohne

Normal v Deckkraft: 100 ~ % © | zu Farbfeldern hinzufigen
Farbbibliotheken

: 198 ° L (61
: 100 (% 7
: 89 % b: [-a5
: [0 c:7a |%
5: 158 M: 3
Nur Webfarben anzeigen 2 ¥: 0
# D08ee3 K: 0




Ebenen

Eigenschaften

1

Tonwertumfang: 0 Tonwertumfang: 0 255

Tonwertumfang: 0 240
e 6 o o

M H o m i 2]

&
—
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o
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Advanced - Tonwerte

Das Motiv Stormtrooper offenbart eine Baustelle,
die je nach Bildmotiv optimierbar ist: der Ton-
wert des freigestellten Objektes (oder anderer
Bildbereiche):

1. Ebene Detail auswahlen (Stormtrooper)

2. Neue Einstellungsebene Tonwertkorrektur
erstellen (Menii: Ebene > Neue Einstellungs-
ebene > Tonwertkorrektur)

3. Mitteltone dunkler stellen (mittleren Regler
ziehen oder numerische Eingabe)

4. helle Tonwerte reduzieren (unterer Regler
oder numerische Eingabe)

23






Was ist anders?

Die Bildbearbeitung fiir Personen und Person-
lichkeiten folgt grundsatzlich denselben Schrit-
ten und Regeln wie bei den anderen Motiven:
Ausschnitt festlegen, Detail (=Person) freistellen,
Hintergrund einfarben, Kontrast und Tonwerte
einstellen.

Der Unterschied ist, dass die Person nicht ein-
gefarbt wird und die dritte Farbe damit im
Hintergrund in den Verlauf integriert wird.

x

Ebenen

Q Art B @ T O 8

Farbe ~ Deckkraft: 100% |~

o - | Fliche: 100%  ~

Jans Teutring

!
E I Farbflllung cyan
L.

2 . Verlaufstlllung MG

3 . Hintergrund
=




Um die dritte Farbe in den Verlauf zu integrie-

ren, bieten sich folgende Arbeitsschritte an:

1. Neue Fiillebene erstellen (Menii: Ebene >
neue Fiillebene > Farbflache)

2. Mischmodus einstellen > Farbe

3. Sichtbarkeit der Fiillebene tiber die
Ebenenmaske zuriicknehmen (im Beispiel
wurde ein linearer Verlauf benutzt, je nach
Motiv kann auch ein radialer Verlauf sinn-
voll sein oder eine individuellere Maske
mittels des Pinselwerkzeuges)

& o a

w Deckkraft: 100%

Farbflllung cyan @

Verlaufsflllung MG

Flache: 100% -~

Dritte Farbe integrieren

Be THOaN

~ Deckkraft: 100%

o - | Fliche: 100% -

Jens Teutring

1
a Farbfiillung cyan
LS.

HA . Verlaufsflillung MG

2 . Hintergrund
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Impressum

VERANTWORTLICH
Junge Liberale e. V.
Reinhardtstrafle 14
10117 Berlin

VERTRETEN DURCH
Jens Teutrine (Bundesvorsitzender)

KONTAKT

Telefon +49 (0)30 — 68078550
Telefax +49 (0)30 — 680785522
E-Mail info@julis.de

DEINE ANSPRECHPARTNERIN

Laura Schieritz (Pressesprecherin und Kampagnenleiterin)

schieritz@julis.de
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